
総経費総経費総経費総経費3,0003,0003,0003,000万円万円万円万円をををを掛掛掛掛けたけたけたけた巨大巨大巨大巨大プロジェクトプロジェクトプロジェクトプロジェクトのののの集大成集大成集大成集大成    

「「「「EEEE----BOOKBOOKBOOKBOOK白書白書白書白書2007200720072007----2008200820082008」」」」遂遂遂遂にににに発売発売発売発売!!!!!!!!    

 

 



はじめにお読み下さい。 

 

記事サンプルダウンロードいただきまして誠にありがとうございます。 

 

 

「Ｅ－ＢＯＯＫ白書2007－2008」では収録した２５１の情報商品を 

ＡＡ、Ａ、Ｂ、Ｃ、評価外 の５段階で評価しております。 

 

総論といたしましては、Ｂ評価の上位商品以上から 

 

「書店では買えない価値ある情報」 

「高額を支払って手に入れる情報」 

 

という本来の情報商材のコンセプトに合致する商品といえそうです。 

 

このような「利益を生む情報」「購入者を満足させる情報」「価格以上の価値のある情報」

はどんどん世に広めていきたいと思うと同時に、 

 

誇大広告や虚偽広告で商品を高額で売りさばく詐欺発行人を排除するべく 

闘って参りたいと考えております。 

 

私共は、「Ｅ－ＢＯＯＫ白書」シリーズの刊行を通して、 

「高額情報を買う前に購入価値を知ることができる」 

 

という市場環境を整備して参る所存です。 

株式会社 トレンドライフ 

代表取締役 高橋範夫 

 

 

 

 

http://analyze.full-marke.com/af.do?ad=4808d440737 

    http://analyze.full-marke.com/af.do?ad=1a7a05f7739 

 

http://analyze.full-marke.com/af.do?ad=2da41d13738 
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神か！回収率2722％
競艇3連単完全法

新聞の予想印から4つのレースパターンを導き出した3連単追い上げ式の購入法

インフォカート……………ー位

インフォトップ……………ー位

インフォストア……………ー位

主要ASP売上げランキング

レーダー分析

PDF 書籍 ソフトウェア 音声ファイル DVD CD メールサポート 電話サポート サポートフォーラム 返金保証 その他

コース コース商材形態 サポート形態 商材価格 アフィリ報酬

21,22475,800A

発行元情報

■著者名
■販売業者
■運営統括責任者
■所在地

■電話番号
■Eメール
■URL

―
情報企画会社　オフィスInfo Japan
藤居竜弥
東京都港区赤坂4丁目6番3号
シャトーSAWA202号
03-5562-5795
info@infojapan.milliongetter.com
http://infojapan.milliongetter.com/kyoteitop/
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検証期間の結果が偶然ということもあり得るが、結果を見ると確か
に利益は出ており、的中率は上がるようである。

利益が出るか ○○
スポーツ新聞の記者予想欄をチェックすることで、2日目以降の買い目
を自動的に振り分けるので、誰でも機械的にノウハウを実行できる。

ノウハウの実行に費やす時間は適正か ○○
利益は出そうであるが、あまりにも商材価格が高すぎるので元が取れない可
能性も十分ある。その上、スポーツ紙を用いた場合はその分のコストも必要。

元は取れるか △△
「中長期回収率は必ずプラスになります」とあり、その根拠は不明瞭
であるが実現性はありそうだ。

実現性があるか ○○
システム自体は単純で、手順も分かりやすく混乱は少ない。但し理由についての説明
はない（スポーツ紙はスポーツニッポン、同紙の大中記者の予想を用いる点など）

手順が分かりやすく示されているか ○○
購入価格は75,800円と、気軽に試せる金額ではないが、ハードル自
体は高くない。

実施におけるハードルは低いか ○○
検証期間においては実際に利益も出ているので、その考え方は役に
立つ可能性が高い

そのノウハウは役に立つか ○○
最終的な買い目選択は利用者に委ねられているので、オッズ偏向に
は至らないだろう。

利用者増加による影響を受けないか ○○
その手法自体は影響を受けないだろう。

法律や条例改正の影響を受けないか ○○
「的中率84.2%（追い上げ的中率）」「年間回収率2700％以上」など大げさ
ではないかと思える表現が多いが、結果を見ると誇大とは言い切れない。

販売サイトに誇大表現が含まれていないか ○○
収益力の高さのみを謳っており、商材内容に関する説明がない。

販売サイトに説明不足な点はないか ×
法律に抵触するような手法ではない。

法律に抵触していないか ○○
当たるか・当たらないかという以前に「その予想システムがどうして成り立つのか」と
いう説明が不足している。また「追い上げ」という手法のリスク解説がされていない。

倫理的に問題はないか △△
「負けたら賭け金を上乗せする」という手法は古典的。但しスポーツ新聞を利用
して機械的に買い目を導き出す方法は、実際の的中率は別として面白いと感じる。

そのノウハウに驚きはあるか △△
コストに見合った内容かというと疑問だが、買い目判定法自体はユ
ニークである。

希少性はあるか ○○

総　合
評　価 A E

-B
O
O
K
白
書
2
0
0
7
－
2
0
0
8

ギ
ャ
ン
ブ
ル
編

第
一
部

第
二
部

第
三
部
（
競
艇
）



244

目
次

1．手順

1．手順

2．『一般』による買い方

3．『特別』による買い方

4．注意点

スポーツ新聞の印を使う。◎○▲△の新聞を例にと

って解説。3連単印の優先順位は次の通り。

（松）◎○▲

（竹）○◎▲

（梅）◎▲○

（桐）◎○△

予想印を「（A）低中配当グループ」と「（B）中高配

当グループ」に分ける。

（A）低中配当グループ…配当2,000円前後～最高10,000

円ぐらいまで

◎○▲

◎▲○

○◎▲

◎○△

（B）中高配当グループ…配当3,000円前後～最高30,000

円ぐらいまで

◎▲△

◎△○

○◎△

◎△▲

※Bグループは出目率が10～20％低い

3連単完全法「一般」ではAグループを使い、3連単完

全法「特別」ではBグループを使う。

2．「一般」による買い方

松を軸-竹or梅を組み合わせるのが基本。競艇場の特

性など、データが揃ったら「竹-梅」を使っても良い。

またスポーツ紙を使って最低1ヶ月の検証を行い、桐

の方が竹・梅より出現率が高い場合は、入れ替えて桐

（◎○△）を使ってもよい。

シリーズ初日は投資しない。初日に「目標予想印」

が出なかった場合のみ、2日目の1Rから利用可能。

5つのパターンで投資する。レース番号ごとの購入

口数は「投資表」を参照する。

1. 初日に（松）◎○▲と（竹）○◎▲が出なかった場

合→2日目1Rから◎○▲と○◎▲で追い上げ

2. 2日目に（松）◎○▲と（梅）◎▲○が出なかった

場合→2日目1Rから◎○▲と◎▲○で追い上げ

3. 3.初日に（松）◎○▲と（竹）○◎▲と（梅）◎▲

○のすべてが出なかった場合→2日目1Rから◎○▲と、

竹もしくは梅で追い上げ（竹or梅は、シミュレーショ

ンで成績が良かった方を使う）

4. 初日に（松）◎○▲が出現し、（竹）○◎▲と（梅）

◎▲○が出なかった場合→2日目1Rから○◎▲と◎▲

○で追い上げ

5. 初日に（松）◎○▲の出現がなく、（竹）○◎▲と

（梅）◎▲○が出た場合→2日目1Rから◎○▲と、桐◎

○△で追い上げ

※4.5.は慎重に検証する必要がある

E-BOOKの評論
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3．「特別」による買い方

「一般」とは異なり、3点もしくは4点で追い上げる。

前述のAグループとBグループの両方を用いる、

● 3点追い上げ投資7レース型

● 3点追い上げ投資8レース型

● 4点追い上げ投資6レース型

● 4点追い上げ投資7レース型

それぞれ、初日から2日目または3日目までの結果を

見て出目がない場合に、前述のAグループから○点、

Bグループから○点という具合に、所定の点数を選択

して購入する。対象レースと購入口数は、それぞれ

「資金配分表」で決められている。
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4．注意点

● できるだけ売上の大きい競艇場を選ぶ

● プールコンディションが良くない時は投資しない

● 一般レースを中心に。SGでは絶対に投資しない

● シミュレーションを最低2ヶ月分行う

● 3分の1の資金で運用する

● 最初の1ヶ月間は1口で投資する

攻略が当たるかどうか以前に、問題点がいくつか挙げ

られる。

● 攻略に使用するスポーツ紙はスポーツニッポン、参

照する予想印は「大中記者」とあるが、その根拠が示

されていない。紙面を掲載して攻略実例解説を行って

いるが、的中度が高く見えるデータを、後付けで使用

したのでは？　と邪推できてしまう。また「大中予想」

が掲載されていない場合はどうしたらいいのか、書か

れていない（メールサポートは受け付けている）。

● 「初日に出た予想印」に応じて2日目以降に使用す

る予想印が決定されるが、その理由が説明不足。シリ

ーズを通しての出目回数を予想データに用いる手法と

いうのは本書に限ったものではないが、「過去の分析

結果から導いた法則」であるのなら、そのプロセスを

公開する必要があるのでは。

● 指定レースに対して当たるまで賭け続け、負けたら

掛け金を上積みしていく「マーチンゲイル法」を応用

した手法なので「当たれば大きい」が、3連単（確率

120分の1）の2～4点買いで「的中率84.2%（追い上げ

的中率）」となる理由が不明瞭。そもそも、3連単が印

付きとなる割合を5月14日のスポーツニッポンで調べ

たところ、3競艇場とも12レース中の5レース程度だっ

た。
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色々と疑問点はあったが、2007年4～6月の3ヶ月間、住之江、尼崎、びわこの三競艇場にて検証を行った。
このノウハウは新聞の予想印を使うものなので、予想印の記載される予想ソフトを使うことにした。これは
vectorなどのソフトウェア販売ダウンロードサイトにてダウンロードできるが、今回は「Boat Advisor」を使
用して検証を試みた。この結果は興味深いものとなった。最小単位の1口100円で賭けることにしたが、住之江
においてはプラス11,480円となり、尼崎ではマイナス9,480円となり、びわこではプラス20,960円となった。
つまり収支で言うと22,960円となった。投資の機会は、上記の期間で24回あり、追い上げ的中回数は15回で
あり、追い上げ的中率は63.0％となった。著者が語る数字には届かなかったものの優秀な数字である。回収率
も150％程度であり、2722％は難しいだろうが、それなりの効果性が認められる結果となった。もちろん尼崎
のマイナスを見ると、この期間だけが的中率が高かっただけということもあり得るので、注意は必要なのであ
るのは言うまでもない。以下、的中・配当の欄には、的中は「○」とし、舟券を購入していた場合は配当金額
を記載している。

【検　証】




